FUNDUSZE PROMOCJI PRODUKTOW ROLNO - SPOZYWCZYCH

Z dniem 1 lipca 2009 r. wchodzi w Zycie ustawa z 22 maja 2009 r. o funduszach promoc;ji
produktow rolno - spozywczych (Dz. U. z 2009 nr 97, poz. 799), ktéra tworzy 9 odrebnych
funduszy promoc;ji:

* Fundusz Promocji Mleka (ktéry zastepuje dotychczas istniejacy Fundusz Promocji Mleczarstwa)
* Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego

* Fundusz Promocji Migsa Wolowego

* Fundusz Promocji Migsa Konskiego

* Fundusz Promocji Migsa Owczego

* Fundusz Promocji Ziarna Zboz 1 Przetwordéw Zbozowych

* Fundusz Promocji Owocow 1 Warzyw

* Fundusz Promocji Migsa Drobiowego

* Fundusz Promocji Ryb

Fundusze promocji tworzone sa w celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu spozycia oraz
promocji produktow rolno - spozywczych. Cele te beda realizowane w szczegolnosci poprzez
prowadzenie kampanii informacyjnych i promocyjnych, w tym m.in. wspoifinansowanych ze
srodkow UE, RP i Funduszy Promocji. Srodki Funduszy Promocji sa w szczegolnoéci przeznaczone
na sfinansowanie tzw. ‘wktadu wlasnego’ organizacji branzowych w realizacj¢ kampanii
promocyjnych i informacyjnych prowadzonych w ramach administrowanego przez ARR
mechanizmu ,,Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych”, dzigki czemu bgdzie mozliwe
znaczace zwielokrotnienie efektu dziatan promocyjnych.

Poszczegolne fundusze promocji zasilane beda z wptat, ktdre beda naliczane, pobierane i
przekazywane na rachunki bankowe funduszy promocji przez przedsigbiorcow funkcjonujacych w
danym sektorze produkcji tj. w przypadku:

* Funduszu Promoc;ji Mleka przez podmioty skupujace;

* Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego przez przedsigbiorcéw:
- prowadzacych dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju §win;
- bedacych podatnikami podatku od towardw i ustug, ktoérzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie
wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych $win;

* Funduszu Promocji Migsa Wotowego przez przedsigbiorcéw:
- prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju bydta lub cielat;
- bedacych podatnikami podatku od towardw i ustug, ktoérzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie
wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywego bydta lub cielat;

* Funduszu Promocji Migsa Konskiego przez przedsigbiorcow:
- prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju koni;
- bedacych podatnikami podatku od towardw i ustug, ktoérzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie
wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych koni;

* Funduszu Promocji Migsa Owczego przez przedsigbiorcoOw:
- prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju jagniat lub owiec;
- bedacych podatnikami podatku od towardw i ustug, ktoérzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie



wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych jagniat lub owiec;

* Funduszu Promoc;ji Ziarna Zb6z i Przetworow Zbozowych przez przedsigbiorcow
prowadzacych dziatalnos¢
gospodarcza w zakresie przetworstwa na cele konsumpcyjne zboz;

* Funduszu Promocji Owocow i Warzyw przez przedsigbiorcéw bgdacych podatnikami podatku
od towarow 1 ustug,
ktoérzy:
- skupuja owoce lub warzywa od podmiotdéw, o ktérych mowa w art. 2 pkt. 19 ustawy z dnia 11
marca 2004 r.
o podatku o towarow i ustug;
- wytwarzaja owoce 1 warzywa

* Funduszu Promocji Migsa Drobiowego przez przedsigbiorcow:
- prowadzacych dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu;
- bedacych podatnikami podatku od towardw i ustug, ktoérzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie
wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywego drobiu

* Funduszu Promocji Ryb przez przedsigbiorcow bedacych podatnikami podatku od towarow i
ustug, ktorzy:
- skupuja ryby od podmiotéw, o ktorych mowa w art. 2 pkt. 19 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o
podatku od
towarow 1 ustug;
- prowadza dziatalno$¢ w zakresie polowu ryb w wodach srédladowych 1 morskich
- prowadza dzialalno$¢ w zakresie chowu lub hodowli ryb.

Whlaty na poszczeg6lny fundusz przedsigbiorcy naliczaja i pobieraja samodzielnie od dostawcow
towarow objetych obowiazkiem wptat w wysokosci 0,1 % wartos$ci netto wszystkich zakupionych
w danym kwartale.

W przypadku:

* producentéw owocoOw 1 warzyw;

* przedsigbiorcoOw prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie polowu ryb w wodach §rédladowych i
morskich

* przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie chowu lub hodowli ryb
bedacych podatnikami podatku od towarow 1 ustug naliczenie 1 przekazanie kwoty wptaty na
fundusz nastgpuje na podstawie faktur za zbyte przez nich towary.

Wyliczona kwota przedstawiana jest na deklaracji sktadanej do Prezesa Agencji za posrednictwem
Oddziatu Terenowego wtasciwego dla siedziby przedsigbiorcy.

Jezeli przedsigbiorca jest zobowiazany do dokonywania wptat na wigcej niz 1 fundusz promoc;ji,
sktada wylacznie jedna deklaracjg na ktérej wykazuje w oddzielnych pozycjach wysokos$¢ wptat na
poszczegblne fundusze.

Nasze Biuro Rachunkowe wychodzac naprzeciw, w szczegdlnosci matym i Srednim firmom,
majacym obowiazki wynikajace z USTAWY z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produkt
rolno-spozywczych Udzielamy réwniez informacji i pomocy w zapoznaniu si¢ z przepisami ustawy
1 rozporzadzen obowiazujacych w tym zakresie.



